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Notions : 

· Parties prenantes

· Marché

· Valeur ajoutée

· Coûts
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	Introduction


Quelle est l’activité de la GBNC ?
Quel est donc son secteur d’activité ?

Quel est la taille de l’entreprise ?














Cette activité pourrait-elle être réalisée par une association ?

	Partie 1 : À la découverte de la GBNC


A. Quelle sont les parties prenantes de la GBNC ?

1) À l’aide de vos recherches sur internet, notez (avec vos propres mots) une définition économique simple et claire du terme « partie prenante ».
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2) Rendez-vous sur la page wikipédia de la GBNC :  https://fr.wikipedia.org/wiki/Grande_brasserie_de_Nouvelle-Calédonie. Recherchez sur la page web qui est l’actionnaire de la GBNC. 

3) Rendez-vous sur le site web de la GBNC : http://www.gbnc.nc/l-entreprise/presentation#historique. Selon cette page web, qui est l’actionnaire de la GBNC ? 

4) Comment expliquer qu’il soit différent de celui mentionné sur la page wikipédia ? Vous pouvez répondre à l’aide d’un schéma.

5) En vous appuyant sur vos souvenirs de la visite d’usine et du site web de la GBNC http://www.gbnc.nc/l-entreprise/distribution, citez d’autres parties prenantes de la GBNC et représentez-les à l’aide d’un schéma en plaçant la GBNC au centre (vous pourrez aussi utiliser un support power point). Pourriez-vous les classer en deux catégories ? (utilisez deux couleurs différentes pour bien les distinguer).
B. Comment est organisée la GBNC ?

7) À l’aide des informations qui vous ont été communiquées lors de la visite d’usine et des informations contenues sur le site web de la GBNC : http://www.gbnc.nc/l-entreprise/presentation, représentez sous forme d’un schéma les différentes fonctions (ou services) qu’il existe au sein de la GBNC (vous pourrez aussi utiliser un support power point).
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8) Mme Biret est la personne qui nous a accueilli à la GBNC, selon vous dans quel service travaille-t-elle ? Recherchez sur internet la traduction en français de son service si besoin.
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9) La GBNC a lancé en 2017 un nouveau produit : amigo juicy. Selon vous, quel service a eu l’idée de ce nouveau produit ?  À quel autre service s’est-il ensuite adressé pour créer la nouvelle recette ?
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POINT ORIENTATION : et toi, quelle fonction de l’entreprise t’intéresse le plus pour l’exercice de ton futur métier ?




	Partie 2 : Comment la GBNC créé t-elle de la valeur ?


A. Le processus de production
1) Réalisez (avec power point) le schéma du processus de production des boissons gazeuses en bouteille (un rectangle = une opération). Vous pourrez intégrer les photos de chaque étape du processus dans votre présentation.

Documents à exploiter pour répondre à la question : 

( Site web du magazine made in https://madein.nc/rubriques/industrie-vous-ouvre-son-coeur/1762-gbnc-14-milliard-fcfp-dans-une-nouvelle-ligne-de-production (ou version numérique du magazine disponible sur le lecteur groupe) ;
( Site web de la GBNC http://www.gbnc.nc/l-entreprise/production#boissons-gazeuses.
2) Recherchez sur internet une définition économique simple et claire d’un « facteur de production » puis repérez les étapes de la production qui utilisent le facteur travail et celles qui utilisent le facteur capital.
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3) Que faut-il pour produire une bouteille d’AMIGO ? Listez les ressources nécessaires et essayez de les regrouper par famille.
( Aidez vous des souvenirs de la visite (notamment des « utilités ») et du document ci-contre.
4) Quels sont les ressources qui peuvent être utilisables une nouvelle fois dans la confection d’une nouvelle bouteille d’AMIGO ?
5) Selon vous, la GBNC produit-elle tous les éléments dont elle a besoin pour fabriquer cette bouteille ?
6) Dans le vocabulaire utilisé en entreprise, en gestion on appelle ces éléments des « consommations intermédiaires ». A votre avis pourquoi ?

Avez-vous compris ? : Petit test en 10 questions !

	
	Consommation intermédiaire
	Capital

	Eau
	
	

	Arôme
	
	

	Capuchon en plastique des bouteilles
	
	

	Sucre
	
	

	Camion livraison
	
	

	Tunnel refroidissement
	
	

	Cartons pour stocker
	
	

	Palette de stockage
	
	

	Gaz
	
	

	Le décor des bouteilles
	
	


B. La création de valeur à la GBNC
	Activité à la maison : relevez le prix d’une bouteille d’AMIGO dans un supermarché, un snack, un restaurant …


Prix relevé : 


 CFP pour 1 bouteille 



d’une contenance de 
          
.
1) Selon vous, ce prix est-il supérieur au coût de production de la bouteille d’AMIGO ? justifiez.
2) Au mois de juillet la GBNC a produit et vendu chaque semaine 1 bouteille d’AMIGO à 4 500 familles.

La bouteille est vendue 96 cfp aux distributeurs.

Pour produire ces bouteilles, elle a utilisé les consommations intermédiaires suivantes :

· Le sucre : L’usine utilise 30g de sucre pour produire une bouteille d’AMIGO. Elle achète cette base par bidon de 20kg au prix de 1400 cfp,

· Arômes : 30 000 cfp,

· La bouteille en plastique : Les préformes sont achetées par paquets de 250, au prix de 2 250 cfp le paquet.

· Le décor : Il est acheté sous forme de bobines à 9 000 cfp la bobine, qui contient 1 500 décors.

· Les capuchons : le fournisseur les vend par sacs de 1 000 unités au prix de 2 500 cfp le sac.

· Eau : 45 000 cfp,

· Electricité : 105 000 cfp

· Essence pour les camions de livraison : 30 000 cfp sont dépensés par semaine.

· Publicité : 220 000 cfp.

À l’aide du tableau excel disponible sur le lecteur groupe « Production AMIGO », calculez la valeur ajoutée réalisée au mois de juillet par la GBNC. Pour cela, complétez les cases colorées en vert.
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3) Définition : complétez le texte avec les termes suivants : Processus - Vendue - Consommations intermédiaires - Valeur ajoutée - Matières premières.

	Dans le cadre de son activité, l’entreprise crée de la Valeur Ajoutée. En effet elle réalise une production qui sera ……………………. sur le marché.

Pour réaliser cette production, elle a acheté des ……………………………. (sucre, arôme, ..), des fournitures d’emballage (décors, capuchon), de l’énergie (eau, électricité), des services (entretien des machines, publicité, …), auprès  d’autres entreprises. 

Il s’agit des ……………………………………………..qui correspondent aux biens et services transformés dans le ………………………. de production. 

La  ……………………………………….. est donc la différence entre la valeur de vente des produits finis et la valeur des consommations intermédiaires.


C. Qui sont les bénéficiaires de la valeur créée ?

Durant le mois de juillet, pour réaliser la production de ces 18 000 bouteilles d’AMIGO, la GBNC a versé pour 310 000 cfp de salaires, pour 65 000 d’intérêts sur emprunts à la BCI, pour 25 000 cfp d’ impôts. Par ailleurs, 250 000 cfp ont été distribués sous forme de dividendes à l’actionnaire de la GBNC. 
1) Calculez le gain (bénéfice = recettes - dépenses) réalisé par la GBNC au mois de juillet en complétant les cases en bleu du fichier excel.
2) Vous réaliserez ensuite un graphique sous forme de camembert pour représenter schématiquement la décomposition du prix de vente des bouteilles d’AMIGO du mois de juillet. Appelez votre professeur pour qu’il vous aide sur excel.

3) Sur le camembert que vous avez réalisé, faire correspondre à chaque coût les bénéficiaires (parties prenantes) ci-dessous : employés, banque (prêteurs), Etat, actionnaires (propriétaires) et entreprise elle-même.
4) À quoi va servir la somme qu’il reste à la GBNC ? Faites le lien avec le titre de l’article du Made In.

D. Les enjeux de répartition de la valeur ajoutée ( voir DMn°3

	Synthèse


Connectez vous sur le site Mindomo https://www.mindomo.com/fr/join.htm dans la rubrique « étudiants » « s’inscrire à un devoir » et saisissez le code du devoir 3SrJu. Cochez ensuite la case « sans adresse de messagerie » et indiquez votre nom et le mot de passe de votre choix.
Extrait du travail demandé sous Mindomo (pour le professeur)
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@ rartager

Synthése thémes 5&6 Dote déchéance:
4 Aucune dte déchéance
créé par Emilie Bavoillot

0

Comvence | soumis

Organisez les actions mentionnées dans la carte mentale qui a été commencée.
Reliez les éléments avec des fiéches.

Synthése thémes 5&6

Chaque éléve va utilser cette carte mentale comme un point de départ pour développer sa propre
carte

Modifier la carte

P9 Vous pouvez également éditer, afficher une mise & niveau ou bloguer

Etat du devoir

Nom Etat Discussions.

11 ny a pas d'éléves sur ce devoir. Ajoutez des étudiants
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Annexes au dossier élève : 
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Extrait du site web de la GBNC :
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LA PREPARATION DES SIROPS

Les sirops proviennent de la dissolution du sucre dans l'eau, obtenue selon différentes méthodes : a froid dans un
appareil appelé Sirogéne, ou a chaud par malaxage. La solution obtenue est ensuite filtrée et refroidie le cas échéant.
Les sirops sont ensuite aromatisés ou non, selon le produit concerné.

LA CARBONATION

L'eau s'imprégne du gaz carbonique (dioxyde de carbone) qui donnera tout son
pétillant au produit final. Effectuée sous forte pression, cette phase trés délicate
nécessite un dosage précis, afin d'éviter que la boisson soit trop plate ou trop
gazeuse.

LE CONDITIONNEMENT

Apreés avoir été lavées, désinfectées et rincées, les bouteilles sont diiment contrélées puis remplies dans les soutireuses.
Elles sont ensuite capsulées et codées, contrdlées une seconde fois et enfin étiquetées.





DEVOIR MAISON N°3
Thème 5 : Qu’est qu’une entreprise ?

Thème 6 : Comment l’entreprise créé-t-elle de la valeur ?


	Partie 1. Les SCOP, des entreprises originales


La SCOP (société coopérative et participative) est une forme de société qui vit avec les mêmes contraintes de gestion et de rentabilité que toute entreprise. Son originalité : les salariés sont associés majoritaires de l’entreprise, dont ils détiennent au moins 51 % du capital.

1. Présentez les caractéristiques et l’objectif des SCOP à l’aide des documents et d’internet.

2. Comment le résultat de l’entreprise est-il réparti dans le cas d’une SCOP ? Quelle partie prenante a le pouvoir de décision en particulier ?

3. Quelle est l’activité de la COOP1 créée en Mai 2017 en Nouvelle-Calédonie ? De quel type de SCOP s’agit-il ?

4. Quelles sont les objectifs attendus de la création de COOP1 ?

Document 1 : 

	Portrait des SCOP

Le dynamisme des SCOP ne faiblit pas. Ces entreprises, qui se distinguent par une forte implication de leurs collaborateurs, ont fait travailler près de 48 000 salariés en 2015, générant un chiffre d’affaires de 4,4 milliards d’euros. On les retrouve dans tous les domaines d’activité (services, BTP, industrie, commerce, éducation, santé, action sociale, etc.).

Les SCOP ayant pour particularité d’avoir des salariés majoritaires au capital privilégient la recherche d’une rentabilité à long terme et leur gouvernance est dite « démocratique » : au moins 65 % des voix pour les salariés associés ; chaque associé dispose d’une voix, quelle que soit la part de capital détenue.

Le projet des SCOP est ainsi de permettre aux salariés de maîtriser leur activité professionnelle et de partager équitablement le pouvoir, les décisions ainsi que les profits, qui se répartissent comme suit :
– une part pour tous les salariés, sous forme de participation et d’intéressement ;
– une part pour les salariés associés sous forme de dividendes ;
– une part pour les réserves de l’entreprise.


Document 2 : 

	Quelle place pour les parties prenantes ?

S’interroger sur la place des différentes parties prenantes dans l’entreprise revient au final à se poser la question du type de performance que l’on veut avoir pour l’entreprise. […] Les entreprises ne peuvent être performantes sur le long terme que si elles s’intéressent à l’ensemble des parties prenantes. Or, aujourd’hui, il existe un déséquilibre assez important qui nous pousse à ne voir la création de richesse qu’à l’aune de ce que l’on distribue aux actionnaires.

Mais sur le moyen terme, se désintéresser des salariés, de leur bien-être, comme de l’impact que l’on peut avoir sur l’environnement ne nous mènera pas très loin.

Thomas Chaudron, « Quelle place pour les parties prenantes dans l’entreprise ? », Les Chantiers de l’IDIES.


Site à consulter :

· http://www.scop.coop
Document 3 : Un coopérative agricole pour développer la filière des fruits et légumes

[image: image7.png]Une coopérative agricole pour développer la filiere
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La Coop 1 fédere douze exploitations de fruits, légumes, tubercules, champignons et plantes @ parfum.

Une nouvelle coopérative agricole vient de voir le jour dans le paysage agricole
calédonien. Baptisée Coopi, elle doit favoriser le développement des douze
exploitations quelle fédére grice a une mutualisation des moyens et des
techniques.




[image: image8.png]Le gouvernement a agréé cette semaine la société coopérative agricole Coopl. Une société a but non lucrati,
constituée de douze exploitations implantées dans les principaux foyers de production de la grande Terre, et
représentant 9 % de la production locale commercialisée de fruits, légumes, tubercules, champignons et plantes &
parfum.

Son réle ? « Mutualiser les moyens de collecte, de stockage, de conditionnement, de transformation et de
commercialisation des productions de ses associés, pour favoriser le développement de leurs exploitations »,
indique le président du gouvernement. Grace a ces améliorations, un doublement de la production est attendu d'ici
& deux ans. Cet « élan positif qui va dans le sens de la compétitivité » permettra ainsi e répondre aux besoins du
marché en termes de volumes, mais aussi de prix et de qualité.

Entrepreneurs solidaires

Véritables relais de croissance, les coopératives agricoles, qui ont fait leur preuve en Métropole, sont également
créatrices de valeur ajoutée et 'emplois, directs et induits, dans les bassins de production agricole.

Aprés la loi du pays sur les baux ruraux, la création de I'interprofession fruits et légumes, I'officialisation des signes
de qualité et la réglementation des produits phytosanitaires, I'agrément délivré a cette coopérative par le
‘gouvernement vient compléter les dispositifs adoptés en faveur de 'accompagnement de la politique publique
agricole provinciale (PPAP), dont I'objectif principal est d'augmenter 'autosuffisance alimentaire de la Nouvelle-
Calédonie.

Du nord au sud
Les sociétaires de la Coop 1 sont implantés sur les communes du Mont-Dore, de Paita, de Dumbéa, de

Sarraméa, de La Foa et de Pouembout. Ces exploitations produisent environ 1 200 tonnes par an de fruits,
légumes, etc.
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Une coopérative agricole est une société constituée par des agriculteurs, des forestiers ou des pécheurs en
vue d'assurer I'approvisionnement de leurs exploitations, d"améliorer les conditions de production et de
faciliter I'écoulement des prodits. Basée sur le principe « un homme, une voix », elle ne poursuit pas de but
lucratif, sa mission étant de favoriser le développement des exploitations de leurs adhérents.




	Partie 2. Le projet Recettes bénéfiques, vers une autre répartition de la valeur ajoutée


Quel est l’intérêt du projet recettes bénéfiques pour :

· Les consommateurs ?

· Les producteurs locaux ?

· L’environnement ? 

· Pour l’emploi en Nouvelle-Calédonie ?
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Organisé par Néo Food et Cap Agro NC, avec Laide de 'EFPA, le déjeuner de lancement des Recettes bénéfiques a eu lie
le vendredi 29 auril.

Le projet Recettes bénéfiques a été lancé officiellement vendredi 28 avril, a PEFPA
(établissement de formation professionnelle des adultes). Son objectif : proposer
aux professionnels de la restauration collective des recettes a base de produits
locaux, bonnes pour la santé, respectueuses de Penvironnement et peu couteuses
pour, & terme, améliorer les habitudes alimentaires des Calédoniens.




[image: image11.png]Portée par le cluster Cap Agro NC et I'association Néo Food, et soutenue par le gouvernement et des aides
‘européennes, cette démarche qui vise le “mieux-manger” entre aujourd'hui dans sa phase opérationnelle. Pendant
les 18 prochains mois, un plan de formation sera déployé dans trois cuisines collectives pilotes (La Foa, Houailou,
Lifou) pour former les chefs de cuisine & la réalisation de Recettes bénéfiques.

« Il S'agit d'un projet pays, innovant et d'intérét général », a souligné le président du gouvernement Philippe
Germain. Cher a Ia collectivité qui méne une politique de recherche de l'autosuffisance alimentaire, il « participe
également  celle de la coopération régionale. » Autant d'atouts qui ont convaincu le gouvernement de porter les
Recettes bénéfiques au rang de projet pilote de la stratégie de Iinnovation de la Nouvelle-Calédonie, « qui doit étre
un moteur du progrés afin de créer de la richesse, des emplois durables et tendre vers une véritable souveraineté
économique », a rappelé le président.

Logique
Les cantines calédoniennes préparent chaque jour 70 000 repas, générant des dépenses s'élevant 4 1,8 milliard de
francs. Des dépenses publiques conséquentes consacrées pour 85 % d'entre elles & achat de produits importés,
alors que la production locale est réguliérement en situation de surproduction. Et qu'une croissance de la
‘consommation de salades, tomates, courgettes ou concombres locaux, bruts et transformés, de seulement 5 % par
an augmenterait de 120 millions de francs (+ 1 %) le chiffre d'affaires de la production agricole calédonienne.

« Llidée est dorienter les achats vers les prodits locaux, dans une logique de soutien a 'économie calédonienne,
d'absorption des surplus de production et de diminution de I'empreinte écologique, explique Pierre-Henry Arsapin,
président du cluster d'entreprises Cap Agro NC. A moyen et long terme, cette démarche doit favoriser la création
d'emplois (par I'ouverture de légumeries, par exemple), mais aussi réapprendre aux Calédoniens & apprécier les
produits de leur fle et influencer leurs comportements alimentaires en faveur de choix plus sains. »
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Un cercle vertueux qui répond en tous points aux principes du développement durable : « Une dimension sociale,
car les recettes bénéfiques participent au développement des fiiéres locales ; un aspect économique puisque les
flux financiers restent en Calédonie ; et un volet écologique qui correspond & la réduction des transports de
marchandises », a souligné Efstratios Pegidis, chef du bureau de la délégation Pacifique de I'Union européenne qui,
séduite par cette démarche novatrice, a accordé au porteur du projet, Cap Agro NC, une subvention d’environ 19
millions CFP (160 000 Euros), complétée par une aide d'environ 4,7 millions GFP (40 000 Euros) du gouvernement
de la Nouvelle-Calédonie.

Gabriel Levionnois et Pierre-Henry Arsapin
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« Aujourd’hui, aprés un an de gestation, le projet franchit un grand pas, s'est réjoul Gabriel Levionnols, initiateur des
Recettes bénéfiques, chef de cuisine et président de I'association Néo Food, en contemplant I'assemblée
nombreuses présente & ce déjeuner de lancement. Nous avons relevé un défi crucial qui était de réunir tous les
acteurs de la chaine : professionnels du secteur agro-alimentaire, institutions, scientifiques, etc. Maintenant, nous
allons engager la formation des chefs de cuisines des trois cantines pilotes et lancer, en juillet, une plateforme
numérique. » Cet outil collaboratif destiné aux professionnels proposera des Recettes bénéfiques, des tutoriels de
réalisation, des consells, etc. pour faciliter 'appropriation des recettes par les chefs de cuisine, en Calédonie et
peut-étre méme au-dela. Car telles des abeilles travailleuses, les quelque 70 personnes qui ont travailé jusqu'alors
dans 'ombre au montage de ce projet voient plus loin et espérent bien, selon Gabriel Levionnois, « polliniser » nos
plus proches voisins du Pacifique




Partie 2 : Les décisions de l’entreprise
Thème 5 : Qu’est-ce qu’une entreprise ?

Thème 6 : Comment une entreprise crée-t-elle de la valeur ?

Retour sur l’usine de la GBNC


Notions : 

· Parties prenantes

· Marché

· Valeur ajoutée

· Coûts

	Introduction


Quelle est l’activité de la GBNC ?

L’activité de la GBNC (industrie) est le brassage de bières et la production de boissons non-alcoolisées.

Quel est donc son secteur d’activité ?

Secteur secondaire : transformation de matières premières en produits finis.

Rappel : 

Secteur primaire (transformation des produits issus de la nature : agriculture, pêche, extraction minière)

Secteur tertiaire : commercialisation, prestations de services.

A l’oral ( Sur quels marchés intervient-elle ?

Industrie agroalimentaire IAA (ensemble des activités industrielles qui transforment des productions alimentaires issues de l'agriculture ou de la pêche en aliments industriels destinés essentiellement à la consommation humaine).
GBNC : marché des BRSA (boissons rafraichissantes sans alcool) et de la bière.
Quel est la taille de l’entreprise ?

130 salariés : PME (<250)

Cette activité pourrait-elle être réalisée par une association ?

Oui, une association peut vendre un service marchand et réaliser des bénéfices. Mais ces bénéfices ne peuvent pas être distribués (dividendes), ils doivent être réinvestis dans l’association (but non lucratif). 

	Partie 1 : À la découverte de la GBNC


C. Quelle sont les parties prenantes de la GBNC ?

1) À l’aide de vos recherches sur internet, notez (avec vos propres mots) une définition économique simple et claire du terme « partie prenante ».
Les parties prenantes d’une entreprise regroupent l’ensemble de ceux qui participent à sa vie économique (salariés, clients, fournisseurs, actionnaires, entrepreneur). Ce terme de « parties prenantes » désigne, plus généralement, tout groupe ou personne qui est affecté ou peut être affecté par les décisions de l’entreprise. Ils ont une influence sur l’activité de l’entreprise et qu’ils sont indispensables à cette dernière.
2) Rendez-vous sur la page wikipédia de la GBNC :  https://fr.wikipedia.org/wiki/Grande_brasserie_de_Nouvelle-Calédonie. Recherchez sur la page web qui est l’actionnaire de la GBNC. 

Asia Pacific Breweries
3) Rendez-vous sur le site web de la GBNC : http://www.gbnc.nc/l-entreprise/presentation#historique. Selon cette page web, qui est l’actionnaire de la GBNC ? 

Heinekein

4) Comment expliquer qu’il soit différent de celui mentionné sur la page wikipédia ? Vous pouvez répondre à l’aide d’un schéma.

5) En vous appuyant sur vos souvenirs de la visite d’usine et du site web de la GBNC http://www.gbnc.nc/l-entreprise/distribution, citez d’autres parties prenantes de la GBNC et représentez-les à l’aide d’un schéma en plaçant la GBNC au centre (vous pourrez aussi utiliser un support power point). Pourriez-vous les classer en deux catégories ? (utilisez deux couleurs différentes pour bien les distinguer).
Voir ppt. Discuter des attentes des différentes parties prenantes et introduire les divergences potentielles.

(Faire le lien avec l’introduction : nous avons identifié plus haut les marchés surlesquels intervient la GBNC, mais qu’est ce qu’un marché ?

Marché : à l’origine, lieu de rencontre de l’offre des vendeurs et de la demande des acheteurs dans le but de réaliser un échange. Par extension, le marché désigne l’offre et la demande d’un produit, sans considération de lieu. Ainsi, le marché de l’automobile est composé d’un ensemble de parties prenantes : fournisseurs, concessionnaires, clients...  (À noter)
D. Quelle est la structure de la GBNC ?

7) À l’aide des informations qui vous ont été communiquées lors de la visite d’usine et des informations contenues sur le site web de la GBNC : http://www.gbnc.nc/l-entreprise/presentation, représentez sous forme d’un schéma les différentes fonctions (ou services) qu’il existe au sein de la GBNC (vous pourrez aussi utiliser un support power point).

Introduire le terme d’organigramme et son intérêt : partage des tâches et coordination.

Introduire aussi que ces fonctions sont souvent assurées par une même personne dans les petites entreprises (ex. patente)

Si besoin : https://www.economie.gouv.fr/facileco/dossier-fonctions-lentreprise
8) Mme Biret est la personne qui nous a accueilli à la GBNC, selon vous dans quel service travaille-t-elle ? Recherchez sur internet la traduction en français de son service si besoin.
Supply chain = chaîne d’approvisionnement

Service production
9) La GBNC a lancé en 2017 un nouveau produit : amigo juicy. Selon vous, quel service a eu l’idée de ce nouveau produit ?  À quel autre service s’est-il ensuite adressé pour créer la nouvelle recette ?
Service marketing : étude des attentes et des besoins des consommateurs.

Service R&D : développement des nouvelles recettes



	POINT ORIENTATION : et toi, quelle fonction de l’entreprise t’intéresse le plus pour l’exercice de ton futur métier ?

Évoquer les 4 options possibles en terminale + BTS ensuite.




	Partie 2 : Comment la GBNC créé t-elle de la valeur ?


E. Le processus de production

1) Réalisez (avec power point) le schéma du processus de production des boissons gazeuses en bouteille (un rectangle = une opération). Vous pourrez intégrer les photos de chaque étape du processus dans votre présentation.

Documents à exploiter pour répondre à la question : 

( Site web du magazine made in https://madein.nc/rubriques/industrie-vous-ouvre-son-coeur/1762-gbnc-14-milliard-fcfp-dans-une-nouvelle-ligne-de-production (ou version numérique du magazine disponible sur le lecteur groupe) ;

( Site web de la GBNC http://www.gbnc.nc/l-entreprise/production#boissons-gazeuses.

2) Recherchez sur internet une définition économique simple et claire d’un « facteur de production » puis repérez les étapes de la production qui utilisent le facteur travail et celles qui utilisent le facteur capital.

Ce sont les éléments nécessaires à la production. Pour produire, les entreprises utilisent des ressources que les économistes regroupent en deux facteurs de production principaux : le travail et le capital technique, que l’on appelle souvent simplement « capital ». Le capital est composé de moyens de production durables (bâtiments, machines...). 

3) Que faut-il pour produire une bouteille d’AMIGO ? Listez les ressources nécessaires et essayez de les regrouper par famille.
( Aidez vous des souvenirs de la visite (notamment des « utilités ») et du document ci-contre.
	Ressources humaines
	Ressources matérielles
	Matières premières
	Ressources financières
	Ressources immatérielles

	Salariés
	Machines

Local (usine)

Camion (distribution)

Ordinateurs
	Eau

Sucre

Jus fruit

Arôme et colorant

CO2

Bouteille

Décor
	Emprunt
	Logo

Marque

Nom


4) Quels sont les ressources qui peuvent être utilisables une nouvelle fois dans la confection d’une nouvelle bouteille d’AMIGO ?

Les ressources matérielles et humaines.
5) Selon vous, la GBNC produit-elle tous les éléments dont elle a besoin pour fabriquer cette bouteille ?
Non, elle importe toutes les matières premières de NZ notamment sauf l’eau.

6) Dans le vocabulaire utilisé en entreprise, en gestion on appelle ces éléments des « consommations intermédiaires ». A votre avis pourquoi ?
Ces éléments ne peuvent pas être utilisés plusieurs fois pour fabriquer les bouteilles d’AMIGO. Ils sont « consommés » dans le processus de production. Ex. La bouteille en plastique qui contient la boisson ne peut pas servir pour une autre quantité de boisson. Il faudra en acheter une autre. On dit alors que ces dépenses (qui sont des achats effectués auprès de fournisseurs) dont des « consommations intermédiaires (détruites (edf) ou incorporées (sucre)).
Avez-vous compris ? : Petit test en 10 questions !

	
	Consommation intermédiaire
	Capital

	Eau
	X
	

	Arôme
	X
	

	Capuchon en plastique des bouteilles
	X
	

	Sucre
	X
	

	Camion livraison
	
	X

	Tunnel refroidissement
	
	X

	Cartons pour stocker
	X
	

	Gaz
	X
	

	Le décor des bouteilles
	X
	


F. La création de valeur à la GBNC

	Activité à la maison : relevez le prix d’une bouteille d’AMIGO dans un supermarché, un snack, un restaurant …


Prix relevé au Casino Johnston : 321 CFP pour 1 bouteille 
d’AMIGO Ananas d’une contenance de 1,5L.
1) Selon vous, ce prix est-il supérieur au coût de production de la bouteille d’AMIGO ? justifiez.

Oui, la GBNC vend la bouteille d’AMIGO plus cher que la somme des consommations intermédiaires nécessaires à sa fabrication. En effet, la GBNC ajoute de la valeur au sucre, arôme, décor, eau (etc.) achetés en les transformant en une bouteille de soda AMIGO.

2) Au mois de juillet la GBNC a produit et vendu chaque semaine 1 bouteille d’AMIGO à 4 500 familles.

La bouteille est vendue 96 cfp aux distributeurs.

Pour produire ces bouteilles, elle a utilisé les consommations intermédiaires suivantes :

· Le sucre : L’usine utilise 30g de sucre pour produire une bouteille d’AMIGO. Elle achète cette base par bidon de 20kg au prix de 1400 cfp,

· Arômes : 30 000 cfp,

· La bouteille en plastique : Les préformes sont achetées par paquets de 250, au prix de 2 250 cfp le paquet.

· Le décor : Il est acheté sous forme de bobines à 9 000 cfp la bobine, qui contient 1 500 décors.

· Les capuchons : le fournisseur les vend par sacs de 1 000 unités au prix de 2 500 cfp le sac.

· Eau : 45 000 cfp,

· Electricité : 105 000 cfp

· Essence pour les camions de livraison : 30 000 cfp sont dépensés par semaine.

· Publicité : 220 000 cfp.

À l’aide du tableau excel disponible sur le lecteur groupe « Production AMIGO », calculez la valeur ajoutée réalisée au mois de juillet par la GBNC. Pour cela, complétez les cases colorées en vert.


/
/
//
// 

3) Définition : complétez le texte avec les termes suivants : Processus - Vendue - Consommations intermédiaires - Valeur ajoutée - Matières premières.

	Dans le cadre de son activité, l’entreprise crée de la Valeur Ajoutée. En effet elle réalise une production qui sera vendue sur le marché.

Pour réaliser cette production, elle a acheté des matières premières (sucre, arôme, ..), des fournitures d’emballage (décors, capuchon), de l’énergie (eau, électricité), des services (entretien des machines, publicité, …), auprès  d’autres entreprises. 

Il s’agit des consommations intermédiaires qui correspondent aux biens et services transformés dans le processus de production. 

Valeur ajoutée est donc la différence entre la valeur de vente des produits finis et la valeur des consommations intermédiaires.


( En profiter pour faire le lien avec les SES : PIB (somme des valeurs ajoutées des agents économiques).

G. Qui sont les bénéficiaires de la valeur créée ?

Durant le mois de juillet, pour réaliser la production de ces 18 000 bouteilles d’AMIGO, la GBNC a versé pour 310 000 cfp de salaires, pour 65 000 d’intérêts sur emprunts à la BCI, pour 25 000 cfp d’ impôts. Par ailleurs, 250 000 cfp ont été distribués sous forme de dividendes.
1) Calculez le gain (bénéfice = recettes - dépenses) réalisé par la GBNC au mois de juillet en complétant les cases en bleu du fichier excel.

2) Vous réaliserez ensuite un graphique sous forme de camembert pour représenter schématiquement la décomposition du prix de vente des bouteilles d’AMIGO du mois de juillet. Appelez votre professeur pour qu’il vous aide sur excel.

3) Sur le camembert que vous avez réalisé, faire correspondre à chaque coût les bénéficiaires (parties prenantes) ci-dessous : employés, banque (prêteurs), Etat, actionnaires (propriétaires) et entreprise elle-même.

Voir fichier excel. Mentionner les ressources qu’ils perçoivent de la GBNC.
4) À quoi va servir la somme qu’il reste à la GBNC ? Faites le lien avec le titre de l’article du Made In.

La part des bénéfices qui ne sera pas distribuée aux actionnaires sous forme de dividendes peut lui servir à financer de nouveaux investissements (machines) par exemple. Elle peut également les garder en réserve.
H. Les enjeux de répartition de la valer ajoutée ( voir DMn°3

	Synthèse


Connectez vous sur le site Mindomo https://www.mindomo.com/fr/join.htm dans la rubrique « étudiants » « s’inscrire à un devoir » et saisissez le code du devoir 3SrJu. Cochez ensuite la case « sans adresse de messagerie » et indiquez votre nom et le mot de passe de votre choix.
Vidéo synthèse au besoin selon le niveau de compréhension : https://vimeopro.com/user36345481/principes-fondamentaux-de-leconomie-et-de-la-gestion-pochette-2de/video/215672517
/
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Pistes de réponses cartographie des parties prenantes et fonctions de la GBNC :

[image: image15.emf]


GBNCSalariés



Dirigeants



Actionnaires	:	



Heineken



Parties	prenantes	internes Parties	prenantes	externes



Clients	:	distributeurs	(moyennes	et	grandes	surfaces,	



commerces	de	proximité,	stations-service,	snacks,	



cafés,	hôtels,	restaurants,	boîtes	de	nuit...)	et	



entrepreneurs	colporteurs	de	Brousse	
(ce	sont	des	entreprises	qui	se	pro-	curent	des	biens	et	services	pour	les	



revendre	à	un	consommateur	final).	



Fournisseurs	:	import



Concurrents	:	Le	Froid,	



Nouméa	gros
Banques



État	:	impôts	et	



taxes



Partenaires,	sponsors	:	WWF,	live	



en	août,	1	arbre	1	jour	1	vie



Clients	:	éleveurs	calédoniens	



(drêche)



Société	et	environnement	(RSE)	:	



prévention,	recyklos,	station	



épuration



Cartographie	des	



parties	prenantes










GBNC

Salariés

Dirigeants

Actionnaires	:	

Heineken

Parties	prenantes	internes Parties	prenantes	externes

Clients	:	distributeurs	(moyennes	et	grandes	surfaces,	

commerces	de	proximité,	stations-service,	snacks,	

cafés,	hôtels,	restaurants,	boîtes	de	nuit...)	et	

entrepreneurs	colporteurs	de	Brousse	

(ce	sont	des	entreprises	qui	se	pro-	curent	des	biens	et	services	pour	les	

revendre	à	un	consommateur	final).	

Fournisseurs	:	import

Concurrents	:	Le	Froid,	

Nouméa	gros

Banques

État	:	impôts	et	

taxes

Partenaires,	sponsors	:	WWF,	live	

en	août,	1	arbre	1	jour	1	vie

Clients	:	éleveurs	calédoniens	

(drêche)

Société	et	environnement	(RSE)	:	

prévention,	recyklos,	station	

épuration

Cartographie	des	

parties	prenantes


[image: image16.emf]


Les	fonctions	de	la	
GBNC



Production



Distribution



Ressources	
humainesDirection	



financière



Recherche	et	
développement



Qualité



Logistique



Marketing	et	
vente



Conditionne
ment



Maintenance



Juridique



Informatique



Pistes	de	réponses	:










Les	fonctions	de	la	

GBNC

Production

Distribution

Ressources	

humaines

Direction	

financière

Recherche	et	

développement

Qualité

Logistique

Marketing	et	

vente

Conditionne

ment

Maintenance

Juridique

Informatique

Pistes	de	réponses	:


Pistes de réponses pour le schéma du processus de production :
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DEVOIR MAISON N°3 – Pistes de correction
Thème 5 : Qu’est qu’une entreprise ?

Thème 6 : Comment l’entreprise créé-t-elle de la valeur ?


	Partie 1. Les SCOP, des entreprises originales


La SCOP (société coopérative et participative) est une forme de société qui vit avec les mêmes contraintes de gestion et de rentabilité que toute entreprise. Son originalité : les salariés sont associés majoritaires de l’entreprise, dont ils détiennent au moins 51 % du capital.

5. Présentez les caractéristiques et l’objectif des SCOP à l’aide des documents et d’internet.

Une coopérative est une association autonome de personnes volontairement réunies pour satisfaire leurs aspirations et besoins économiques, sociaux et culturels communs au moyen d’une entreprise dont la propriété est collective et où le pouvoir est exercé démocratiquement.

Dans ce cadre, une SCOP est une société coopérative et participative dont les salariés sont les associés majoritaires. Leur spécificité par rapport aux autres sociétés réside dans le fait que les salariés détiennent au moins 51 % du capital social et 65 % des droits de vote.

Dans une SCOP, il y a un dirigeant comme dans n’importe quelle entreprise, mais celui-ci est élu par les salariés associés.

L’objectif des SCOP réside ainsi dans ses valeurs fondamentales : la prise en charge et la responsabilité personnelles et mutuelles, la démocratie, l’égalité, l’équité et la solidarité.

Soumises à l’impératif de profitabilité comme toute entreprise, elles bénéficient d’une gestion démocratique et d’une répartition des résultats prioritairement affectée à la pérennité des emplois et du projet d’entreprise.

6. Comment le résultat de l’entreprise est-il réparti dans le cas d’une SCOP ? Quelle partie prenante a le pouvoir de décision en particulier ?

Le partage du profit est équitable : une part pour tous les salariés, sous forme de participation et d’intéressement ; une part pour les salariés associés, sous forme de dividendes ; une part pour les réserves de l’entreprise.

Dans une SCOP, ce sont les salariés qui ont une place prépondérante, à la fois dans la gestion de la société, la prise de décision et la répartition des résultats.

7. Quelle est l’activité de la COOP1 créée en Mai 2017 en Nouvelle-Calédonie ? De quel type de SCOP s’agit-il ?

L’activité de COOP1 est la production locale de fruits et légumes. Son rôle est de « Mutualiser les moyens de collecte, de stockage, de conditionnement, de transformation et de commercialisation des productions de ses associés, pour favoriser le développement de leurs exploitations ».

COOP1 est une coopérative agricole.

8. Quelles sont les objectifs attendus de la création de COOP1 ?

Objectifs : 

· Doubler la production locale en deux ans

· Améliorer la compétitivité du pays

· Augmenter l’autosuffisance alimentaire de la Nouvelle-Calédonie.

· Améliorer la qualité des produits, réduire les prix, assurer l’approvisionnement nécessaire à la consommation des Calédoniens.
	Partie 2. Le projet Recettes bénéfiques, vers une autre répartition de la valeur ajoutée


Quel est l’intérêt du projet recettes bénéfiques pour :

· Les consommateurs ?

Consommation de produits meilleurs pour la santé (baisse du coût de la santé pour l’Etat (CAFAT)

À MT, changer les comportements alimentaires

Baisse des prix des repas

· Les producteurs locaux ?

Éviter la surproduction  ( absorber les surplus

· L’environnement ? 

Limiter les importations ( diminution des transports ( respect de l’environnement / diminution de l’empreinte écologique.

· Pour l’emploi en Nouvelle-Calédonie ?

Création d’emplois  ( développement des filières locales / ouverture de légumeries par exemple

Conclusion : en réduisant les importations, on rapatrie les flux financiers vers la Nouvelle-Calédonie ( la valeur ajoutée revient davantage aux producteurs locaux (et non plus aux producteurs extérieurs).
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Je me souviens … dans le thème 4 sur les placements, j’ai acheté sur le site web de boursorama quelques actions d’une société, j’étais donc actionnaire de cette société.





Prix de vente = 100%





Consommations intermédiaires =       %





Valeur ajoutée =            %





Je me souviens … dans le thème 4 sur les placements, j’ai acheté sur le site web de boursorama quelques actions d’une société, j’étais donc actionnaire de cette société.
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Prix de vente = 100%





Valeur ajoutée =   49 %





Consommations intermédiaires =   51 %
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